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PROYECTO INTEGRADOR I
“AVIVANDO LAS RIQUEZAS CULTURALES DEL VALLE DEL MEZQUITAL”
LISTA DE COTEJO

Objetivo general

Crear un establecimiento de alimentos y bebidas temático innovador que incluya en su diseño la cultura y el folklore de los municipios investigados, aplicando herramientas y técnicas especializadas de comercialización, alimentos y bebidas, agencia de viajes, entre otros; mismos que se expondrán en el centro de la Cd. de Ixmiquilpan, Hgo., el 27 de julio del presente año, para contribuir a la diversificación de la oferta turística y el desarrollo del 
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